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Guillaume PETIT

4 Quai des Queyries - 33100 BORDEAUX
Tel : + 33 (0) 557 60 13 69

bordeaux(@iscom.fr

LILLE

Joseph PIETTON

57 Rue Pierre Mauroy - 59000 LILLE
Tel: +33(0) 328361610
lille@iscom.fr

LYON

Ombeline SATRE

22 Boulevard des Tchécoslovaques - 69007 LYON
Tel: +33 (0) 4729136 04

lyon@iscom.fr

_CREER,
_INNOVER
_EXCELL
COMMUNQUER

MONTPELLIER

Claudine PUYAU

140 Rue Robert Koch - 34090 MONTPELLIER
Tel: +33(0)4 6710 57 74

montpellier@iscom.fr

NICE

Sylvie GILLIBERT

57 Avenue Simone Veil - 06200 NICE
Tel: +33(0)4 23320415

nice(@iscom.fr

PARIS

Magali GUIRAMAND

4 Cité de Londres - 75009 PARIS
Tel : +33(0) 15507 07 77
infos@iscom.fr

RENNES

Anne-Laure DELACROIX

16 Avenue Henri Freville - 35200 RENNES
Tel : +33 (0) 2 57 24 04 38

rennes(@iscom.fr

ROUEN

Juliette LEBOURG

24 Place Saint-Marc - 76000 ROUEN
Tel : + 33 (0) 2 35 6199 60

rouen(@iscom.fr

STRASBOURG

Amandine MUNIER

15 Rue des Magasins - 67000 STRASBOURG
Tel: +33 (0) 3883759 03
strasbourg(@iscom.fr

TOULOUSE

Caroline BOUE N
373 I'Occitane - 31670 LABEGE
Tel: +33 (0) 5613910 99

toulouse(@iscom.fr

| S (OM @iscom_officiel @ 'scom
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"Vos idees, votre avenir.
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5f.nc- 1o FUTURMEADER
DE LA COMMUNIGATION

au coeur d’une culture d’excellence et d’innovation !

COMMUNICATION MARKETING DIGITAL EVENEMENTIEL CREATION & IA

PUBLICITE SOCIAL MEDIA RELATIONS PUBLIQUES DIRECTION ARTISTIQUE

STRATEGIE MARKETING E-BUSINESS INFLUENCE UX/ Ul DESIGN

INTERNATIONAL NOUVEAUX MEDIAS REPUTATION ENTREPRENEURIAT

Formez-vous a la GOMMUNIGATION,
IMPACTEZ LE MONDE

Chers futurs communicants,

A Pére du digital et des innovations rapides, la
communication est essentielle pour la croissance
économique, 'emploi et la transformation écologique. Les
communicants, par leur créativité et leur compréhension
stratégique, sont au coeur de cette transformation.
lls influencent les comportements et propulsent les
changements sociétaux, générant des impacts durables et
positifs. APISCOM, nous formons les futurs leaders de la
communication, préts a relever les défis contemporains et
a construire 'avenir.

Explorez la diversité des métiers de la communication en

intégrant ISCOM

Que vous soyez intéressé par la communication,
le marketing, la publicite, le digital, la création,
I'événementiel ou les relations publiques et I'influence,
ISCOM vous prépare a plus de 350 métiers. Nous vous
accompagnons vers une carriere brillante ou vous pourrez
exprimer tous vos talents de leader.

ISCOM, CEST

30 ans

D’EXPERIENCE

ETUDIANTS

ENTREPRISES,
AGENCES ET MEDIAS
PARTENAIRES

4 800 or
4 000 A % 228

Rejoignez I'école plébiscitée par les professionnels

Développez une fine conscience des enjeux de société.
Confrontez-vous aux realites du terrain. Ouvrez-vous au
monde et forgez des compétences indispensables a votre
future carriére.

En intégrant ISCOM, vous choisissez un parcours
d’excellence. Une formation a la fois polyvalente avec
une expertise métier précise qui vous propulse vers
une carriere a des postes stratégiques et vous prépare a
devenir un acteur influent de la societe.

Vous faites aussi le choix de vivre une expérience
inoubliable a linternational, qui fera de vous un
professionnel trés recherché sur le marché du travail.

Osez changer le monde avec vos idées !
Votre avenir se construit dés aujourd’hui a 'ISCOM, ou
chaque projet, chaque ambition est une opportunite de se

révéler et d’oser changer le monde.

Your ideas, your future.

Philippe Gisclon
Directeur de la marque ISCOM

In Communication We Trust

I D SPECIALISATIONS
CAMPUS ENSElGNEMENTS [:J/ @ B
ELECTIFS
+New York
+Barcelone 13 MBAs
+Caroline du Sud

ETABLISSEMENTS @ 27 3 43 EN ENTREPRISE

PARTENAIRES Mnl TOUT AU LONG
DANS 32 PAYS DU PARCOURS

D’INSERTION 2' uun
PROFESSIONNELLE

A12 MOIS ALUMNI
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Vous former a plus de Jall METIERS,

une affaire de spécialiste

LES ACTEURS DE LA
COMMUNICATION

N\arque, annonceur, sponsor :

Directeur marketing, responsable médias...

Agence médias, agence de
communication ou de publicitié
Meédia planner, designer graphique...

Médias et régies publicitaires

Chef de publicité, directeur commercial...

AdTech

Directeur de clientéle, account manager...

LES DOMAINES DE

COMPETENCES

Evénementiel, influence
et réputation

Création et design de marque

Communication
et marketing digital

Marketing, stratégies de marque

et publicité

Communication internationale

MEDIAS ET NOUVEAUX MEDIAS

@ =]

Radio Télévision

@é&

Paid Social Cinéma

LES PROFESSIONNELS TRES DEMANDES

Chief Digital Officer

Directeur de Création
Directeur Marketing Digital
Directeur de la Communication
Directeur de Clientéle

Responsable Stratégie Publicitaire

Source : Base de données Jobfeed pour lannée 2024.

TOPS ANNONCEURS
2023

E.Lerclerc
1° annonceur 2023

Décathlon | Rolex | Adidas

Créations sport

Peugeot | Leroy Merlin
Engagement RSE

Amazon | Orange | Disney+
Paid Social

Renault | Quonto | CIC
BtoB

Source: Etude Kantar Media "Top annonceurs 2023".

Presse Internet Display

Expérience : Sans et +

80K - 150K€ / an

80K - 140K€E / an

LA COMMUNICATION, UNE FILIERE D'AVENIR

1.4%

Du PIB

francais

36 mds E

Investis dans le secteur de la
communication en France en 2023

Source : BUMP 2023. Recettes et volumes publicitaires des médias (5 médias, digital et autres médias).

100K - 180K€ / an

70K - 130K€ / an

90K - 150K€ / an

90K - 150K€ / an

400 D00

Emplois directs et indirects
en France

VOTRE AVENIR EST A BONNE ECOLE

Les raisons de rejoindre ISCOM

VOTRE ECOLE DE REFERENCE EN COMMUNICATION DEPUIS 1986

2° école de communication en France, classement 2024 Le Figaro Etudiant.

CHOISISSEZ UN SECTEUR D'AVENIR
Le secteur de la communication, une filiere d’intérét stratégique depuis 2017. Des univers
meétiers tres porteurs : nouvelles technologies, nouveaux usages consommateurs et transition

écologique.

VOTRE FORMATION PERSONNALISEE

Large choix entre 6 grandes spécialisations, 13 MBAs spécialisés, 9 électifs
industries d’avenir, le parcours talents créatifs, I'incubateur start-up.

UNE PEDAGOGIE INNOVANTE

Intégration transverse du digital, de la data et des |As génératives.
Un apprentissage collaboratif, interactif et personnalise.

LECOLE LA PLUS CITEE PAR LES RECRUTEURS

+21 000 alumni et + 4 000 partenaires agences, annonceurs
et médias. 91% d’employabilité a 12 mois et 100% de placement
en stage et alternance.

FAIRE DE YOUS LES MEILLEURS DE DEMAIN

+800 professionnels et 40 workshops avec les plus belles marques, agences
et nouveaux médias. Un enseignement ancré dans la réalité des métiers.

UNE ECOLE INTERNATIONALE QUI RAYONNE

85 partenaires Erasmus et Study Abroad dans 32 pays. 3 programmes longs : aux Etats-
Unis a New York et en Caroline du Sud, et en Espagne, a Barcelone .

LE CHOIX DE 10 CAMPUS DE PROXIMITE EN FRANCE

10 villes dynamiques offrant une riche vie étudiante, culturelle et associative.

15COM | 05




Vous allez ADORER LA VIE

d'Iscomiens et Iscomiennes

LE CHOIX DE LA LIBERTE °® o o

Paris Strasbourg

. Rennes
Un réseau de 10 campus au coeur des

hubs francais de linformation et de Ia
communication

R . Barcelone
Nos campus sont situés dans les grandes villes [ )
francaises, villes de culture ou se trouvent Bordeaux
théatres, salles de cinéma, opéras, mais aussi
le fleuron de 'entrepreneuriat francais, les plus PS
grandes agences, les représentants nationaux o Mdnoel
P P . on Pe ler
et régionaux des secteurs des médias, les sieges Toulouse g
d’entreprises du CAC 40 ainsi que des centres New York

.
- Caroline du Sud
de recherche et de developpeent. clrelline Gl St

Sur nos campus, nous développons une offre pédagogique originale et d’excellence basée sur 6 partis pris disruptifs :
p PP pedagogiq g P p P

Former des esprits créatifs au service de la transformation positive et durable des entreprises

Diplémer des entrepreneurs qui pensent le réle de la communication a travers la 5° révolution industrielle et I'lA générative
Offrir un parcours personnalisé et professionnalisant, qui vise O erreur d’orientation et 100% d’insertion professionnelle
Investir massivement dans l'innovation pédagogique digitale et I'inclusion

Faciliter l'expatriation et l'immersion internationale

Encourager la vie associative quelle soit événementielle, sportive, solidaire, culturelle, artistique ou culinaire

Rejoindre ISCOM, ceest rejoindre une communauté forte de + 4 800 étudiants et un réseau associatif, dont un BDE et un BDA.
Vous engager dans une association étudiante, cest tisser des liens forts, vivre des moments inoubliables, créer des amitiés durables et
gérer un projet de Aa Z, démontrant ainsi des capacités organisationnelles et un engagement, des qualités valorisées par les recruteurs.

ND YOUR
MATCH

Votre programme

GRANDE:ECOLE . 5 ANS

Le Programme Grande Ecole ISCOM en 5 ans est un parcours d'excellence
en communication au sein duquel la formation est progressive, congue pour
personnaliser votre expérience et pour vous amener a l'emploi.

'approche généraliste du programme confére aux étudiants une vision de
stratege. Le parcours de spécialisation permet de développer des compétences

operationnelles aiguisées et adaptées au métier vise.

La pedagogie immersive offre une expérience d’apprentissage professionnel dés le
debut de la formation et permet de guider les Iscomiens vers 'autonomie.

Grace aux enseignements électifs et aux parcours individualisés, la modularité des
enseignements tout comme le parcours d'expérience en entreprise permettent
dorienter son projet vers I'ensemble des secteurs dactivite.

*Trouvez ce qui vous convient.

1SCOM | 07




300 ECTS 2

9/ =

Pour favoriser l'insertion
en entreprise et permettre
I'expatriation, la plupart des
spécialisations de quatriéme
et de cinquiéme année sont

accessibles a distance.®

240 ECTS?

BAC+5

rind YOUR MATCH

13 M BAS spécialisés

*Trouvez ce qui vous convient

Tracez votre voie vers le succes
L'ISCOM vous donne la liberté de personnaliser votre formation sur mesure, alignée sur vos ambitions, pour un avenir brillant.

Certification RNCP ' de niveau 7

COMMUNICATION
INTERNATIONALE

MARKETING, STRATEGIE§
DE MARQUE ET PUBLICITE

EVENEMENTIEL,
INFLUENCE ET
REPUTATION

COMMUNICATION ET
MARKETING DIGITAL

CREATION ET
DESIGN DE MARQUE

LUXE ET MANAGEMENT
DES MARQUES

INTERNATIONALES
MBA

MANAGEMENT DE MARQUE
ET STRATEGIE MARKETING

MBA

EVENEMENTIEL,
MANAGEMENT ET
PRODUCTION

MARKETING DIGITAL,
E-BUSINESS ET RETAIL MEDIA

MBA

IDENTITE DE MARQUE,
CREATION GRAPHIQUE ET

MOTION DESIGN
MBA

» STRATEGIE DES RELATIONS
PUBLIQUES ET MEDIAS
INTERNATIONAUX

PLANNING STRATEGIQUE,
PUBLICITE ET MEDIAS

MBA

MANAGEMENT DES
RELATIONS PRESSE ET DE

LINFLUENCE
MBA

COMMUNICATION DIGITALE,
SOCIAL MEDIA ET

COMMUNITY MANAGEMENT
MBA

CREATION PUBLICITAIRE

COMMUNICATION PUBLIQUE
ET POLITIQUE

MBA

MARQUE CORPORATE, RSE ET
COMMUNICATION INTERNE

MBA

ALTERNANCE

CREATIONS DIGITALES,
UX DESIGN ET BRAND
EXPERIENCE

PARCOURS DE TALENTS
Options thématiques
Parcours personnalisés d'initiation

ENSEIGNEMENTS
ELECTIFS

Options sectorielles
ala création et a 'entrepreneuriat, Parcours digitaux de
accessibles de la 1 a la 5¢ année. la 3¢3la 5 année
qui permettent

de développer

des compétences
spécifiques a
différents secteurs
d’activiteé.

MAISONS DE LUXE

SPORT &
OUTDOOR

GASTRONOMIE

MARKETING
COMMUNICATION
GLOBALE

COMMUNICATION
INTERNATIONALE

MARKETING, STRATEGIE§
DE MARQUE ET PUBLICITE

EVENEMENTIEL,
INFLUENCE ET
REPUTATION

COMMUNICATION ET
MARKETING DIGITAL

CREATION ET
DESIGN DE MARQUE

Parcours double compétence
dédié aux admissions paralléles.

INITIAL
STAGE DE 6 MOIS

6 BACHELORS

180 ECTS ?

Echanges académiques
Internationaux et stages.
INITIAL
STAGE DE 6 MOIS

- Erasmus+

BAC+3

Spécialisations préparant tant
aux compétences métiers opérationnelles
qu'a la vision stratégique de I'entreprise.

INITIAL STAGE DE 6 MOIS / ALTERNANCE

Certification RNCP ' de niveau 6

RISME
& VOYAGE

PARCOURS DE TALENTS CREATIFS
PARCOURS START-UP

TRANSITION
ECOLOGIQUE
& GREEN TECH

SANTE &
BIEN-ETRE

INDUSTRIES
CREATIVES &
CULTURELLES

COMMUNICATION
GLOBALE

COMMUNICATION
INTERNATIONALE

MARKETING, STRATEGIES:
DE MARQUE ET PUBLICITE

EVENEMENTIEL,
INFLUENCE ET
REPUTATION

COMMUNICATION ET
MARKETING DIGITAL

CREATION ET
DESIGN DE MARQUE

Parcours d'immersion
professionnelle.

ALTERNANCE

120 ECTS ?

INITIAL
STAGE DE 4 A 6 MOIS

Parcours de spécialisation et d’internationalisation de la formation grace aux

échanges académiques internationaux et aux stages a I'étranger, en Europe dans

le cadre de la charte Erasmus+ et au-dela, partout dans le monde.

- Erasmus+ %

+ de 85 universités et écoles
partenaires a I'international

DIVERTISSEMENT
& GAMING

HUMANITAIRE
& ONG

Voir page 13

Le Quatre est l'incubateur de talents créatifs qui
sinspire des méthodes des plus grandes agences
de publicité pour former les meilleurs créatifs de
demain.

Le Quatre coordonne le parcours de talents créatifs
pour tout le réseau ISCOM.

En fonction des options choisies, la spécialisation
Création et Design de marque en 3° et 4 années peut
étre dispensée a Paris par Le Quatre.

A Paris, le MBA Création publicitaire en 5¢ année est
animé par le Quatre.

~

-

PROGRAMMES INTERNATIONAUX

CAROLINE DU SUD BARCELONE

ISCOM x WINTHROP
UNIVERSITY

ISCOM x INSA

PROGRAMME :
PROGRAMME : INTERNATIONAL BUSINESS
uscoMm COMMUNICATION

Les programmes internationaux sont ouverts
aux étudiants ayant été inscrits a 'ISCOM les
années précédentes.

NEW YORK

ISCOM x FASHION
INSTITUTE OF
TECHNOLOGY NYC

PROGRAMME :
GLOBAL MARKETING
COMMUNICATION

J

ENSEIGNEMENTS DE SOCLE COMMUN
ET DE PREPARATION A LA SPECIALISATION

MARKETING ET COMMUNICATION

INITIAL

STAGE DE 3 MOIS

0

60 ECTS 2

Analyse de marché et stratégie
marketing

Recommandation en communication
Environnement de l'entreprise
Creativite et outils de création
Découverte des spécialisations

par la pratique

9 Les programmes concernés offrent des opportunités dinternationalisation

du parcours grace a la possibilité de partir en stage a létranger ou en échange

g

académique chez nos partenaires internationaux.

ENSEIGNEMENTS DE SOCLE COMMUN
ET DE PREPARATION A LA SPECIALISATION

MARKETING ET COMMUNICATION

INITIAL

STAGE DE 2 MOIS

0

& POSSIBILITE D'IMMERSION PROFESSIONNELLE COMPLEMENTAIRE

"RNCP = Le Répertoire National des Certifications Professionnelles recense la liste de tous
les di‘E mes et titres a vocation professionnelle. Linscription au RNCP atteste d'un niveau de

qualification officiel.

2ECTS = European Credit Transfer and accumulation System - 60 ECTS acquis par année

d’études, présentés sous forme de cumul jusqu’a la fin du parcours de formation.

Fondamentaux du marketing
Fondamentaux de la communication
Médias

Culture digitale

Découverte des spécialisations

par limmersion

r&;
~

Voir page 18

Voir page 31

34¢ et 5* ANNEES A DISTANCE = Ce dispositif est soumis a des conditions

d’éloignement de I'entreprise d’accueil par rapport a nos campus.

PROGRAMME GRANDE ECOLE 20252026




VOTRE CYGLE BACHELDR, choisir sa voie

CERTIFICATION : RNCP de niveau 6 "Responsable de Communication” (RNCP 36650)
NIVEAU D'ADMISSION : en 1, 2¢ et 3% années

3 ANS POUR ACQUERIR LES FONDAMENTAUX ET DEFINIR
VOTRE PROJET PROFESSIONNEL

Ce programme Bachelor vous forme aux fondamentaux de lacommunication, du marketing, et de la publicité, en intégrant création,
digital et entrepreneuriat. Pour favoriser 'employabilité, le cursus met I'accent sur la pratique avec des cours professionnalisants
et forme aux nouveaux outils. Vous participez a des projets entrepreneuriaux, compétitions, concours et challenges sur des briefs
réels confiés par des marques.

Les deux premiéres années sont généralistes, tandis que la troisieme année est spécialisée, avec une expérience a l'étranger
pour élargir vos horizons. Les stages vous offrent une expérience concréte en entreprise, essentielle pour votre développement
professionnel. Une journée par semaine est dédiée a des projets personnels ou a un job étudiant. Une alternance est possible au
sein du parcours Communication Globale.

1~ ANNEE 2 ANNEE 3 ANNEE
« Fondamentaux de la communication « Analyse de marché et marketin « Tendances et sociétés
Y g
+ Fondamentaux du marketing « Recommandation en communication « Stratégie de communication
« Culture générale + Sociologie des médias + Budgeétisation
. Médias « Creativite et outils de création + ldentité de marque
. Culture digitale et social media + Pratique des IA et langages du web + Sémiologie
L . « Art du pitch « Marketing digital
« Initiation au processus creatif k P L L f?’ 8
Art du débat « Droit de la communication « Creéativite
« Artdudéba B P L. P
+ Découverte des spécialisations métiers par + Cours de spécialisations

. Séminaires découverte : évé.n.er‘n.entiel, la pratique
influence, RP, création publicitaire, etc.

Parcours de talents créatifs pour construire votre book

Parcours Start-Up pour créer votre entreprise

LE GRAND FORUM DE LA COMMUNICATION

INTELLIGENCES

Célebre observatoire de la profession, le Grand Forum de la Communication by
ISCOM reunit pendant trois jours plus de 35 experts et grands professionnels pour
parler des enjeux et tendances du secteur de la communication d’ici 2030.

Témoin de I'adoption extrémement rapide de I'lA générative,
les invités de I'édition 2023 / 2024 ont donné leur vision sur la
révolution technologique en cours, son impact sur les marques et
les nouveaux métiers de la communication.

Irakli Lhizhanidze

Ex-[lirnctmur [éndrn| ZEIMENI
Nirrctuur Géndral Ehugsdecrypte
—

Découvrez 'événement sur notre podcast Spotify®

T T T T

LES TEMPS FORTS DU CYCLE BACHELOR

Challenges, séminaires, masterclass et projets professionnels

1~ ANNEE

Concours Helloquence

Participez au concours national d’éloquence
pour vous former a la prise de parole en
public et a l'écriture percutante. Clest
'occasion de démontrer votre sens de la
répartie et votre talent pour les punchlines
lors de joutes verbales.

Semaines d'immersion professionnelle

Découvrez par la pratique les différents
domaines de la communication pour
préparer votre orientation professionnelle:
marketing  digital,  événementiel et
influence, création, marketing stratégique
et communication internationale.

Engagement associatif et citoyen

Développez votre esprit entrepreneurial,
votre créativité et fédérez une équipe
avec la création de votre propre micro-
association ou en vous engageant auprés
d’associations d’utilité publique.

Culture days

Développez votre culture générale et votre
curiosité grace a ces journées découvertes
hors les murs rythmeées par des visites
culturelles et des travaux thématiques.

2: ANNEE

Cas d'entreprise et masterclass

Vous avez 'opportunité de travailler sur
un brief réel. Aprés avoir présenté vos
recommandations, le client vous partage
ce qui a été réellement mis en ceuvre.

Défi éco pack marketing

Développez un produit innovant et
responsable avec un emballage écocongu,
en mettant en avant le role essentiel du
marketing dans |a transition écologique de
notre société de consommation.

Business adventure

Cultivez votre esprit entrepreneurial dans
un monde qui se réinvente par I'imagination
et 'audace. Pendant trois jours, concevez
des idées de start-ups innovantes utilisant
I'IA pour créer de nouvelles expériences.

3: ANNEE

v

Micro-Agence

Au sein de votre Micro-Agence, vous
conseillez un annonceur pour développer
sa stratéegie de communication sur un
semestre. Encadrés par des professionnels,
vous réalisez des projets concrets.

Video creative storm

Relevez le defi de la scénarisation et de
la communication virale en produisant un
clip vidéo de 30 secondes, encadrés par
des professionnels. Au-dela de I'exercice
technique, ce jeu vise a stimuler votre
creativité et a réveler votre fantaisie.

ISCOM marketing battle

Battle nationale ou vous collaborez en
équipe sur le brief réel d’une marque qui
a besoin de développer une stratégie
marketing  produit  complete.  Vous
disposez d’une semaine pour élaborer
votre recommandation stratégique et la
présenter au client.

1SCOM



VOTRE CYCLE MBA : Jusquau bout de l'excellence

CERTIFICATION : RNCP de niveau 7 "Manager de la Communication" (RNCP 36991)
NIVEAU D'ADMISSION : en 4¢ et 5° années.

Le cycle MBA spécialisé de 'ISCOM vous permet daffiner votre expertise métier et de faire le choix d'un secteur d'avenir pour
votre orientation professionnelle.

4° ANNEE : la premiére année du cycle MBA propose six spécialisations. Un programme en initial avec stage en France ou a
Ietranger et un engagement dans nos laboratoires de recherche appliquée, ou une formation en alternance congue pour développer
des compétences opérationnelles de pointe essentielles pour une insertion professionnelle réussie.

5¢ ANNEE : affiner ses compétences grace a nos treize MBAs spécialisés, permettant de développer une expertise métier

recherchée par les recruteurs. Tous les étudiants suivent le programme en alternance, ce qui leur permet de mettre en pratique
leurs acquis professionnels dans le contexte réel des entreprises. Les

ELECTIFS iscom

Les enseignements électifs de ISCOM, disponibles dans un format e-learning innovant,

Rejoignez notre second cycle pour approfondir vos connaissances et vous spécialiser dans le domaine de la communication, vous
préparant ainsi a réussir dans un environnement professionnel exigeant et diversifié.

LES TEMPS FORTS DU CYCLE MBA

Adaptés aux diverses spécialisations

sont accessibles de la 3° a la 5° année d'études. Une opportunité unique de se préeparer
aux grands secteurs professionnels avec I'hyper personnalisation du concept Find Your

Match.

Ces cours, intégralement construits par IISCOM, partent a la rencontre dexperts

Lo Lo S oo reconnus, apportent une véritable valeur ajoutée, permettent de souvrir a de nouvelles

BRAND BURST CHALLENGE JEU DE COMMUNICATION DESIGN SPRINT
DE CRISE

voies professionnelles et de se préparer aux exigences du marché du travail.

Participez @ une compétition Vous avez une semaine pour élaborer Vous développez votre esprit de
nationale  autour d’un  brief une stratégie de communication de créatif “problem solver’, avec

stratégique  proposé  par  une crise dans un scénario d’urgence I'ambition d'améliorer la vie des gens.

grande marque ou son agence de
communication. Entrainez votre
esprit créatif en travaillant comme
en agence avec vos coachs et

ultra réaliste. Vous devrez faire la
cartographie des risques, construire
des scénarios, étre porte-parole
avec des messages pertinents et des

Il sagit de travailler en designer en
observant le terrain et les usages
pour identifier un probleme précis a
résoudre, en utilisant la méthode du

UNE OUVERTURE SUR 9 GRANDS SECTEURS ECONOMIQUES

présentez un concept innovant moyens de communication adaptés. Design Thinking.
devant le client.
TOURISME :I'RANSITION
MAISONS DE LUXE SPORT & OUTDOOR GASTRONOMIE & VOYAGE ECOLOGIQUE
& GREEN TECH
4 année 5cannée 5°année
HACKATHON INNOVATION WORKSHOPS AUDACITY WEEK

MARKETING

Vous avez 2 jours pour concevoir un
nouveau produit en vous basant sur
les données du marché et tendances
actuelles. Faites appel a votre
imagination et a votre pragmatisme

Ces semaines immersives sont
loccasion de se plonger dans la
realité d'un marché, aux cotes
d'un partenaire, pour explorer ses
tendances et proposer une vision

Dans ce jeu de simulation
d’entreprise, vous pilotez I'activité
de lentreprise sur son marché
concurrentiel et son développement
enagissant sur toutes ses dimensions

INDUSTRIES
CREATIVES &

SANTE &

BIEN-ETRE CULTURELLES & GAMING & ONG

DIVERTISSEMENT HUMANITAIRE

Un parcours de découverte, booster d'insertion professionnelle

de marketeur pour identifier les prospective afin danticiper ses managériales. La communication est omniprésente, et anime tous les secteurs professionnels. Découvrir ces divers domaines est crucial car cela

facteurs clés de succes. mutations. permet de comprendre les spécificités et les dynamiques propres a chacun. Connaitre les grands acteurs et les particularités de
chaque secteur facilite non seulement l'adaptation aux différents environnements de travail, mais accélére aussi l'intégration dans

l'emploi. Cette ouverture sur le monde professionnel est un atout majeur pour se distinguer dans le domaine de la communication.
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Spécialisation

EVENEMENTIEL,
INFLUENEE ET
REPUTATION

orr & e bt e A i00N

Batissez linfluence des marques :
de |lelaboration des strategies
d’influence a la conception des
evenements

L'objectifid’'une marque n’est pas seulement d’étre connue, mais de se differencier
) q P y

positivement de ses concurrents et d’engager durablement ses différentspublics :
clients, lactionnaires, pouvoirs publics, partenaires, candidats...

Les stratégies d'influence et de réputation rendent la marque toujours desirable
et engageante, en créant des liens forts avec ses différentes cibles. Ces strategies
sappliquent aussi bien a une “entreprise, une institution, un territoire, une
association, une ONG, un dirigeant d’entreprise, une personnalité politique ou
un artiste.

La spécialisation "Evénementiel, Influence et Reputation” vous permet de
maitriser les stratégies, les méthodes et les outils nécessaires pour contribuer a
Pinfluence et au rayonnement d’une marque.

e — e
NIVEAU D'ADMISSION : RYTHME :
3%annee Initial
4¢ annee Initial / Alternance

5¢ annee Alternance

«Laspécialisation Evénementiel, Influence et Réputation forme des professionnels de la communication

qui se destinent aux métiers de [eévénementiel, des relations médias, du marketing d'influence, de la

communication corporate ou de la communication publique et politique. Les étudiants développent

une expertise dans Iélaboration de stratégies d'influence, et dans la maitrise de tous les moyens et

outils indispensables pour faire rayonner la marque, la rendre attractive et engageante aupres de ses 0?
différents publics tout en protégeant sa réputation. »

Laurence Gosse, directrice de la spécialisation Evénementiel, Influence & Réputation. i
et
EN 38 ANNEE EN 48 ANNEE
Enseignements principaux : Influence et réputation - Enseignements principaux : Gestion de crise de
Droit de I'événement - Storytelling appliqué aux marque - Communication publique - Stratégie
médias - Stratégie de lévénement - Marketing d'influence - Communication corporate et marque
d'influence - Relations presse - Sponsoring et employeur - Gestion de projet événementiel

mécénat... Relations medias - Influence digitale...

EN 58 ANNEE, QUATRE MBAs

EVENEMENTIEL, Enseignements principaux : Management de projet événementiel - Production

MANAGEMENT
ET PRODUCTION

événementielle - Budgétisation et pilotage des KPls - Scénographie et mise en scéne
créative de 'événement - Evénements et stratégies d’engagement - Event new
generation...

Métiers préparés : Responsable de la communication événementielle - Responsable des événements - Responsable des
relations publiques - Responsable des partenariats - Responsable du sponsoring - Directeur d’agence d’événements - Directeur
de projet événementiel - Directeur des productions - Planneur stratégique événementiel...

MANAGEMENT DES Enselgnements principaux : Relations presse - Communlcatlon de crise

RELATIONS PRESSE ET
DE L'INFLUENCE

Communication et influence du dirigeant - Partenariats meédias - Décryptage de
lactualité francaise et internationale - Influence digitale - Marketing d'influence -
Tendances des RP et de I'influence...

Métiers préparés : Directeur de la communication - Responsable des relations presse - Responsable des partenariats médias -
Responsable des RP et de Iinfluence - Responsable des contenus éditoriaux - Consultant en communication corporate -
Consultant RP et influence - Consultant en communication de crise - Agent d’influenceurs - Responsable du péle éditorial...

Enseignements principaux : Histoire des idées politiques et connaissance des
COMMUNICATION PUBLIQUE

institutions - Médiatraining - Tendances de lopinion et attentes citoyennes -
ET POLITIQUE

Décryptage de I'actualité publique et politique - Communication des collectivités et
marketing territorial - Affaires publiques et lobbying...

Metiers préparés : Directeur des relations institutionnelles - Directeur des Affaires Publiques - Directeur de la communication
d’une organisation professionnelle - Directeur de la Communication - Collaborateur parlementaire - Lobbyiste - Consultant en
communication politique - Consultant en affaires publiques - Directeur du pole affaires publiques...

MARQUE CORPORATE, RSE Enseignements principaux : Communication corporate - Analyse de limpact

ET COMMUNICATION
INTERNE

social et environnemental - Management RH - RSE - Conduite du changement -
Communication de crise - Marque employeur - Communication interne - Ethique de
la communication...

Métiers préparés : Directeur de la communication interne - Directeur de la communication corporate - Responsable de
la marque employeur - Responsable de la communication RH - Responsable du recrutement - Responsable de la RSE -
Consultant en communication RH...
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Spécialisation
y 4

LREATION ET

DESIGN DE MARBLUE

Cultivez et concretisez la creativite

au service des marques : de la

conception a la recommandation

« La spécialisation Création et Design de marque forme aux beaux métiers de la création au service des
marques, qu’il s’agisse d’identité de marque (rendre la marque reconnaissable, unique, mémorable),
d’expérience digitale et sociale de marque (faciliter le lien quotidien entre la marque et ses publics), ou
de création publicitaire (concevoir des histoires et des images qui suscitent I'envie et la préférence de
marque). La création « by ISCOM » nous I'entendons comme belle et utile, tout autant pourvoyeuse
de réponses que source d’émotions. »

Julie Aveline, directrice de la spécialisation Création et Design de marque

EN 38 ANNEE EN 45 ANNEE

Enseignements principaux : Culture artistique - Enseignements principaux : Culture créative
Recommandation créative - Conception-Rédaction - Stratégies créatives - Conception-rédaction avancée -
Rédaction web et transmédia - Initiation au Direction artistique - Storytelling et scénarisation -
storytelling - Graphisme - Motion Design - Photo - Vidéo et Motion Design - PAO avancée - Projet de
UX et Webdesign mobile... book créatif...

EN 58 ANNEE, TROIS MBAs

IDENTITE DE MARQUE, Enseignements principaux : Direction de création et leadership créatif - Motion
CREATION GRAPHIQUE Design - Scénographie et événementiel artistique - Graphisme - Podcast -
ET MOTION DESIGN Storytelling - Identité et stratégie de marque - PAQO renforcée...

Métiers préparés : Responsable de la création - Directeur du design - Directeur de la marque et du design - Directeur de
production - Head of Motion Design - Graphiste Print - Graphiste Pack - Retail Designer - Set Designer - Designer graphique -
Motion Designer...

CREATION Enseignements principaux : Direction artistique - Conception-rédaction social
PUBLICITAIRE media - Veille et tendances de la creation - Book and Pitch - Planning stratégique
creatif - PAQO renforcee...

A I'ISCOM, la création ouvre de nouvelles perspectives et éveille des visions

inédites. Elle parle le langage des émotions, des désirs et des réves, explorant

a la fois le conscient, I'inconscient et I'inconcevable. En stimulant les sens, elle

révéle lessence méme des marques et propage des messages de sensibilisation

aux grandes causes, nourrie par l'inspiration, la curiosité et I'lhumilite.

Ce programme vous propose de transformer votre passion pour la creativité

en une profession captivante, ou vous jouerez le double réle de stratége et de

créatif. Devenez un expert en communication et en design de marque prépareé a

concevoir des recommandations créatives et a produire des contenus impactants.

NIVEAU D'ADMISSION :

3cannée
4¢ année

5¢ annee

RYTHME :

Initial

Initial / Alternance

_ Alternance

Métiers préparés : Directeur de création - Directeur artistique - Concepteur-rédacteur...

CREATIONS DIGITALES,
UX DESIGN
ET BRAND EXPERIENCE

Meétiers preparés : Responsable de la communication digitale - Head of Social Media - Directeur du Brand Content - Head of

UX/UI design - Head of Consumer Experience - Head of brand experience - Graphiste - Motion Designer - UX/UI designer -

CX (customer experience) Designer...

Enseignements principaux : Stratégie de Brand Experience - Creative Content -
Production et prototypage - Inclusive design et design circulaire - Design de service

et innovation - UX/UI Design - PAO renforceée...

ISCOM SHOW CREA

Les Iscomiens organisent au printemps l'exposition annuelle de leurs productions lors du Show Créa de IISCOM.

Un rendez-vous incontournable pour célébrer la créativité et les talents de demain.

Créations ISCOM

on Behance
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ENCORE A UECOLE, DEJA STARS DE
LA PROFESSION

Victoires éclatantes de 'ISCOM aux grands Jeanne Micoll
o e Prix du Public
concours créatifs. Concours Mlle Pitch
Awards 2023
«  Clubdes DA

. D&DA Awards
«  Mlle Pitch Awards

«  TousHanScene

=

Découvrez les meilleures productions publicitaires de nos
étudiants dans l'édition 2024 du Livre de la Creation de

Le parcours

4 E .. 'ISCOM. Paul Boni.
«TALENTS GREATIFS» se riscom | ” e

L ER ]
A In: . 1/ | N O
Ce parcours est un entrainement pour exprimer votre creativite et vous entrainer a la Un ouvrage qui vous fera decouvrir la S o —
big idea comme si vous étiez déja en agence de publicité. richesse des productions des étudiants de ;."._'.‘:1 sonrd F AVTANT

1 I'école ainsi que l'esprit créatif qui anime S i S oF VRAPERUX
! ‘ | notre pedagogie. — &k '-"1 ¥ %« .
RS e Yo e e

Alexis Jeanneau
/ Victoria Cone.

LES DIFFERENTES ETAPES DU PARCOURS Concours Etudiant du

Club des D.A 2024

®
Découvrez et développez votre talent créatif : rejoignez le parcours de talents créatifs pour vous :
exercer ala Big ldea publicitaire. Coaché par un directeur artistique, vous travaillez sur des briefs a4

créatifs toute 'année pour stimuler votre imagination et constituer votre book creéatif. Comme si vous étiez déja en agence de publlcité {

La création est depuis toujours un levier essentiel de la communication. Mais les metiers
de la creation ont évolué et aujourd’hui les agences de publicité sont de plus en plus
exigeantes dans leurs recrutements. Un créatif ne peut plus se contenter d’avoir des idees.

o g P . 5 g 2 Il doit &tre réactif, agile, polyvalent, et surtout innovant.
Participez aux concours créatifs professionnels : vous participez aux concours créatifs de

la profession (Club des DA, D&DA Awards, Mlle Pitch Awards ou TousHanScéne). Clest

@ I'occasion de valoriser votre travail et de vous confronter au regard des meilleurs professionnels
' 6

Pour préparer les étudiants a la vie d’agence, 'ISCOM propose a Paris une formation en
o . . 3 ans dediée a la creation publicitaire : Le Quatre.

du secteur. Une opportunité incroyable pour se faire une place dans le monde de la création. : fon publicital Qu
Dirigé par un publicitaire avec 30 ans d’expérience, ancien directeur de la création de Publicis
Conseil, Le Quatre fonctionne avec une pédagogie inédite. Nos étudiants travaillent en
tandem directeur artistique / concepteur-rédacteur comme en agence. Nos intervenants,
tous des professionnels de la publicité, les accompagnent de la réflexion stratégique a la

N
Développez votre jugement créatif : la derniére étape de ce parcours vous prépare a la vision fabrication du produit créatif. Les Iscomiens proposent les meilleures réponses créatives
stratégique et aux compétences managériales nécessaires a tout directeur de la création. Vous 3 des briefs concrets provenant des agences de leurs intervenants. Un fonctionnement
développez votre jugement créatif, comprenez les enjeux de création de valeur et savez inspirer qui va au-deld du simple entrainement, puisque nos étudiants conoivent et réalisent des e &
une equipe avec votre vision creative. campagnes, films et affichages, pour le Ministére de la Santeé et de la Prévention, Emmats,

la Sécurite Routiere, EDF, Transavia... Annonce  presse  quotidienne
imaginée pour EDF par nos
La pédagogie du Quatre permet aux étudiants d’aborder, de comprendre et de maitriser etudiants, Arthur Corde, directeur

I'ensemble du processus de travail créatif en agence de publicité. artistique, et Paul Lalanne,
concepteur-rédacteur, en réaction

«La creation publicitaire est depuis toujours un rouage essentiel de la communication. La creation ne construit Planning stratégique, réflexion créative (comment trouver des idées), direction artistique aux propos tenus par Gims sur les

e . . ) 'a . .
pas seulement [dentite d’'une marque, elle lui apporte ce petit supplement d'ame qui nous donne envie de (comment donner forme a ces idées), rédaction publicitaire, réalisation, photo, intelligence réseaux sociaux.

) . P 1 .. . C L .
I'aimer. Par la démultiplication des canaux de diffusion, la création publicitaire est aujourd’hui un formidable i, Crerive Todkh, (o Sndinns tenehami tou

terrain de jeu pour les créatifs dont le travail consiste a en repousser chaque jour les limites. Les publicitaires

. e .
sont des createurs d'émotions. » Au Quatre, nos étudiants vivent ce qu'ils vivront en agence.

Olivier Desmettre, directeur de la spécialisation Le Quatre ;
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Spécialisation

MARKETING

Optimisez la notoriete et la

performance des marques :

Le marketing digital transforme la communication en intégrant la data et
les nouvelles plateformes technologiques, permettant aux entreprises de
personnaliser leurs contenus et campagnes. Le marché du digital et des médias
numériques connait une croissance rapide, notamment grace aux formats audio
et vidéo, qui offrent des expériences immersives et engageantes.

Les leviers digitaux captent désormais 84 % des investissements des annonceurs,
en particulier a travers des canaux comme le display, le paid social et le paid
search. Le retail media joue également un réle crucial en permettant aux marques
de cibler les consommateurs directement sur les plateformes de commerce en
ligne, optimisant ainsi I'impact des campagnes publicitaires.

Les avancées dans les adtech facilitent un ciblage précis et une optimisation en
temps réel, maximisant le retour sur investissement. En résumé, le marketing
digital redéfinit les interactions entre marques et consommateurs, rendant la
communication plus dynamique et ciblée grace a l'usage intelligent de la data et
des technologies.

NIVEAU D'’ADMISSION : RYTHME :

3%annee Initial

4° annee Initial / Alternance

5¢ annee Alternance

LOMMUNICATION ET
DIGITAL

« La spécialisation Communication et Marketing Digital est pensée pour former les futurs managers

-
en communication digitale au cceur des préoccupations des entreprises. Grace a des cours pointus sur B
les leviers digitaux, lunivers des marques et de leurs problématiques globales, ISCOM vous permet v .
datteindre les objectifs ambitieux que vous vous fixez d vous-méme » /“‘
Frank Michel, directeur de la spécialisation Communication & Marketing Digital
I ' .
EN 38 ANNEE EN 48 ANNEE
Enseignements  principaux : E-commerce - Enseignements principaux : Performance digitale -
Community Management - Référencement naturel Initiation CRM - Actions de marketing digital -
et payant - Programmatique - Email marketing - Analyse de l'expérience utilisateur - Digital media
Gestion de projet digital - Creative Brand Content... planning - Renforcement SEQO...
EN 58 ANNEE, DEUX MBAs
COMMUNICATION DIGITALE,
SOCIAL MEDIA ET Enseignements principaux : Social Media - Content Management - Influence

COMMUNITY MANAGEMENT marketing - Social Ads - Social listening - Audio and Video Digital Strategy...

Métiers préparés : Directeur de la communication digitale - Social Media Manager - Content manager - Responsable
communication digitale - Responsable influence marketing - Social Media analyst - Video Content manager - Directeur de
clientele...

MARKETING DIGITAL, Enseignements principaux : Stratégie marketing digital - Parcours utilisateur Web -
E-BUSINESS ET RETAIL MEDIA |As génératives et marketing digital - Approfondissement SEO/SEA - Digital Ads -
Google Analytics...

Métiers préparés : Directeur du marketing digital - Rédacteur web - Responsable influence marketing - Responsable
acquisition - Chef de projet digital - Responsable e-commerce - Trafic Manager - Responsable Retail Media - Responsable
programmatique - Responsable SEO/SEA...

QUATRE CHIFFRES POUR COMPRENDRE LA COMMUNICATION DIGITALE

Bl7mds€ 84% 93mdsE 754mdsS

Chiffre d'affaires du des annonceurs captes par Investissements publicitaires Investissements publicitaires
commerce électronique les leviers digitaux en France en 2023. +9% par estimeés dans le monde en
en France. (display, paid social, rapport a 2022.3 2024. +5% par rapport a
paid seach)? 20233

! Le numérique en France - mai 2024 (francenum.gouv.fr)
?Barométre unifié du marché publicitaire T1 2024

? Dentsus global ad spend forecasts - mai 2024 (dentsus.com) iS(UM | 21
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« La speécialisation Communication Internationale dote nos étudiants de lexpertise nécessaire pour

naviguer dans des contextes culturels diversifiés et exceller en tant que professionnels de la communication,

capables de compenser les écarts linguistiques et culturels. Les diplomés de notre programme savent créer

des campagnes de marketing international et diriger des équipes multiculturelles.

Alors que les entreprises, organisations et gouvernements continuent de sétendre a léchelle mondiale,
les Iscomiens formés d la communication internationale jouent un role essentiel au sein des entreprises,

- - e ¢ efl 1 ' f I =5 . . o o e on o
£ , (1, -=nEmm , . .. | i i ; favorisant la collaboration et le succes a Iéchelle planétaire. »

Specialis

. [Crr : - vl R TR Y | o ay Rebecca Dry, directrice de la spécialisation Communication Internationale

EN 38 ANNEE EN 45 ANNEE

INTERNATIONAL ) .. . . .. . .
TRACK Enseignements principaux : International Market Enseignements principaux : International Media -

100% EN ANGLAIS Research - International Consumer Behaviour - Global CSR champions - NGOs communication -
International Media Planning - Copywriting - Press  Global Brands that changed society - International

Relations - The importance of branding... Press Relations...

Préparez une carriere sans EN 58 ANNEE, DEUX MBAs

frontieres

LUXE ET MANAGEMENT Enseignements  principaux : International Communication Strategy

DES MARQUES

Intercultural management - Luxury brands - N\arketing & Communication
INTERNATIONALES

Strategies - CSR & luxury brands - New Global Consumer Behaviour - Global
Brands - Brand Culture...

La. communication et le marketing international sont essentiels pour les
entreprises mondiales qui sadaptent aux.cultures: locales tout en’ conservant
unelidentite globale cohérente. Par leur notoriéte, les métamarques dictent les
tendances et captivent les consommateurs partout dans le monde.

Métiers préparés : Directeur marketing luxe - Chef de produit international - Brand manager luxe - Responsable des relations
publiques internationales - Responsable communication luxe - Responsable de I'expérience client luxe - Directeur de marque
internationale - Responsable CSR...

Dans,le secteur du luxe -notamment, la gestion des marques nécessite de
comprendre. les? préférences des consommateurs ‘modernes ;dans chaque
marché, en équilibrant.exclusivite, tradition, innovation et personnalisation. Les
stratégies ‘de relations publiques doivent étre ciblees et adaptables, en utilisant
des influenceurs locaux et des campagnes multicanales pertinentes.

STRATEGIE DES RELATIONS
PUBLIQUES ET MEDIAS
INTERNATIONAUX

Enseignements principaux: Globalvslocal challenges - Intercultural communication
& understanding - Advanced international Press Relations - The international Media
landscape - Mediatraining...

LI R I I T I

La formation ‘“Communication _Internationale” de I''SCOM préparetiles Meétiers préparés : International media planner - Consultant relations presse internationales - Responsable presse et relations
publiques - Directeur de la communication internationale - Responsable événements internationaux - Responsable influence

mondiale. marketing a l'international - Attaché de presse international...

professionnels a maitriser ces enjeux pour créer des marques influentes a 'échelle

NIVEAU D'ADMISSION : RYTHME :

LA COMMUNICATION INTERNATIONALE EN TROIS QUESTIONS

3°annee Initial

4¢ année Initial

Quels sont les enjeux des marques Luxe et international sont-ils Quelles sont les particularités de la

5¢année Alternance

internationales ?

Les marques internationales doivent
sadapter a des cultures et régulations
diverses, assurer une cohérence
globale tout en répondant aux
préférences locales, et gérer la
perception de leur image a l'échelle
mondiale.  Elles doivent aussi
naviguer entre standardisation et
personnalisation des produits.

intimement lies ?

Par essence, les marques de luxe sont
internationales. Le luxe incarne une
aspiration universelle qui transcende
les frontieres. L'économie du luxe
représente une part significative
du PIB francais, notamment par
l'exportation. Pour sétendre, les
marques de luxe et de prestige
partent a la conquéte du monde.

communication internationale ?

Elle  nécessite ladaptation des
messages et des médias pour
sadresser a des publics diversifiés.
Elle doit étre sensible aux nuances
culturelles et linguistiques pour éviter
les malentendus. Lobjectif est de
créer des campagnes qui résonnent
localement tout en restant alignées
avec la stratégie globale de l'entreprise.
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Spécialisation

MARKETING,

STRATEGIES DE MARBUE

ET PUBLICITE

Fagonnez l'avenir des marques :

de la reflexion a l'action,
comprendre, imaginer, innover

La spécialisation "Marketing, Stratégies de marque et Publicité” forme des
professionnels de la communication de haut niveau. Ces experts sont capables
de comprendre l'environnement de la marque et de l'entreprise, d'adapter les
produits et services aux évolutions des attentes, et de stimuler la Recherche et
Développement pour apporter des propositions innovantes au marche, créant
ainsi des liens profonds et durables avec les consommateurs.

Ce parcours couvre techniques et schémas de pensée du planning stratégique. Il
permet d'apprendre comment tirer des enseignements des études quantitatives et
qualitatives, percevoir les signaux faibles annonciateurs des mutations sociétales,
et associer différentes disciplines des sciences humaines pour comprendre les
motivations profondes des citoyens et consommateurs.

NIVEAU D'ADMISSION : RYTHME,:

3%année Initial
4¢ année Initial / Alternance *

5¢ année Alternance

« La spécialisation Marketing, Stratégies de marque et Publicité forme aux métiers de la stratégie
publicitaire, comprenant la réflexion sur la reconnaissance de la marque, lanalyse des comportements
médiatiques des publics ciblés, et le choix des médias efficaces (classiques et digitaux) pour augmenter
la notoriété et le chiffre daffaires de la marque. Elle nécessite des compétences en analyse, relations
commerciales, et gestion de projet pour coordonner les prestataires lors des campagnes. »

Olivier Creusy, directeur de la spécialisation Marketing, Stratégies de marque et Publicité

EN 38 ANNEE EN 48 ANNEE

Enseignements principaux : Culture publicitaire - Enseignements principaux : Insight et Big Idea - Veille

Caracteéristiques des médias - Recommandation et tendance - Gestion de projet - Recommandation

créative - Initiation au planning stratégique - Etudes strategique - SFl:ategle des médias - Publicité digitale -
qualitatives et quantitatives - Investissements Tendance sociétale - Analyse de performance -

medias - Tendances de consommation... Planning strategique...

EN 58 ANNEE, DEUX MBAs

MANAGEMENT DE MARQUE Enseignements principaux : marketing écoresponsable et innovation durable -
ET STRATEGIE MARKETING Marketing stratégique - Design Thinking - Veille de innovation - Marque politique et
géopolitique - Social Media management...

Métiers préparés : Chef de projet - Chef de produit - Chef de marque - Responsable marketing - Responsable innovation -
Chef de projet innovation - Directeur marketing - Directeur du marketing stratégique...

PLANNING STRATEGIQUE, Enseignements principaux : Planning stratégique - Etudes consommateurs -
PUBLICITE ET MEDIAS Sociologie des cibles - Stratégies publicitaires - Planning digital - Gestion et
optimisation de la campagne de communication...

Métiers préparés : Planneur stratégique - Directeur du planning stratégique - Chef de publicité - Chef de groupe - Directeur
de clientéle - Chef de produit - Responsable Business Development - Chef de projet média - Directeur de clientéle en agence
média - Responsable opérations spéciales...

TROIS QUESTIONS POUR COMPRENDRE LA STRATEGIE DE MARQUE

Marketing / communication, quelle Pourquoi une marque forte est-elle Quel est le rdle du planning
articulation ? cruciale pour une entreprise ? stratégique ?

La communication est un pilier La marque crée une identité distincte Il définit les objectifs a long terme
essentiel du marketing. Elle est le et reconnaissable et permet a de lentreprise et les moyens
vecteur des messages stratégiques lentreprise de se différencier de dy parvenir. En anticipant les
de la marque. Cette alliance assure ses concurrents. Elle instaure tendances du marché et besoins
la cohérence des campagnes et une relation émotionnelle avec le des consommateurs, le planning
renforce limage de marque, en consommateur et crée confiance et stratégique aide aux  décisions
rendant les actions de marketing plus fidélite. Une marque établie facilite éclairées, minimisant les risques
visibles et efficaces. la conquéte de nouveaux marchés et et maximisant les opportunités de
l'introduction de nouveaux produits. croissance.
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GLOBALE

Rejoignez ce programme accelere
pour une double compétence

Ce programme est destiné aux étudiants titulaires d’'un BAC+3 généraliste,
en commerce, droit, sciences de l'ingénieur... souhaitant se réorienter et se
professionnaliser vers la communication.

En 2 ans, il permet d'acquérir une double compétence prisée par les entreprises,
quirecherchent des candidats aptes a développer des stratégies de communication
innovantes.

Le programme est structuré sur deux ans pour rattraper les trois années de
formation Bachelor non suivies. La premiére année de MBA, en initial, fournit
les bases en communication et marketing, tandis que la deuxiéme, en alternance,
permet une application professionnelle et une spécialisation.

Diplomés, vous serez polyvalents et préts a répondre aux besoins des entreprises.

NIVEAU D'ADMISSION : RYTHME :

42 année Initial

« J7ai connu I''SCOM a la Fac et je n'ai pas hésitée une seule seconde a rejoindre I'école lorsque j'ai
su que je serais encadrée et que j'aurais une forte professionnalisation. J'ai compris que j'allais étre
bien formée et c’est clairement ce qu'il s’est passé ! Je suis heureuse d’étre Iscomienne, aujourd’hui

plus mature et forte pour aborder le monde professionnel. Jai intégré Canal+ comme Chargée des
Relations Publiques. Je suis fiere de mon parcours et contente d’avoir intégré la 4° année en MCG. »

Ambre Maillard-Chevalier, diplomée ISCOM, promotion 2023

EN 45 ANNEE

Enseignements principaux : Marketing et stratégie de communication - Sociologie et insights - Anglais de la communication et
culture internationale - Initiation au planning stratégique - Secrets de la communication événementielle efficace - Maitrise des
relations presse - Fondamentaux de la publicité et des médias - Gestion de projet et budgétisation - Fondamentaux de la gestion
de crise de marque - Concepts fondateurs de la RSE - Processus créatif - PAO - Décryptage de I'environnement politique et
économique de la marque - Concepts et stratégies de développement de marque - Management d'équipe...

PARCOURS DOUBLE PARCOURS
COMPETENCE PROFESSIONNALISANT
POUR LES ETUDIANTS A BAC+3 N’AYANT POUR LES ETUDIANTS A BAC+3 AYANT
JAMAIS ETUDIE LA COMMUNICATION DEJA ETUDIE LA COMMUNICATION

EN CURSUS UNIVERSITAIRE

LISCOM a mis en place le programme
double compétence Marketing
Communication ~ Globale  pour les
étudiants qui souhaitent compléter une

Aprés un parcours en "info com” ou en
école de commerce avec une option
communication, le programme Marketing
Communication Globale permet

premiére formation par une formation Facquéric une exoérience  concréte
en marketing et communication. Cette dansq ces domaines P” offre loccasion
specialisation permet d’acquérir une . ; L.
Pl‘d on P fossi 9 I d d’approfondir les enjeux stratégiques des
solide expérience professionnelle et de araues et de |a communication
, N q pour en
s’exercer sur des cas trés concrets des foi el "

L L aire une réelle expertise.
metiers de la communication. P

EN 58 ANNEE

Aprés un parcours riche et diversifié, en capitalisant sur des compétences variées, les étudiants ayant suivi le programme "Marketing
Communication Globale” peuvent poursuivre leurs études en accédant a I'ensemble des MBAs proposés en 5° année.

Cette approche pédagogique innovante permet de prétendre a une grande diversité de métiers a l'issue de la formation grace ala
singularité de chaque diplome.

« Mon passage a I''SCOM en filiere MCG a été tres enrichissant. Jai développé des compétences pratiques
et acquis une comprehension solide du marketing et de la communication. Les projets étaient toujours
pertinents et en lien avec l'actualité. Encore aujourd’hui, I'école est un vrai plus sur mon CV. »

Dylan Mangiola - Brand and Communication Manager

Diplomé ISCOM - Promotion 2021
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Transformez-vous a 10 PPPRLE e T TR
el Wint;roE univers__}%(gscgl_ CorolineduSud. iNsA Bar;!/one-éspagne

ELARGISSEZ VOS HORIZONS

En 5 ans, nous préparons des communicants de haut niveau attendus sur des fonctions managériales et a responsabilités en
entreprise a moyen terme. La dimension internationale de la formation ouvre a nos étudiants les opportunités du monde globalisé et
des marques internationales qui sont présentes sur des marchés multiples et exigeants en termes de compétences interculturelles,
managériales, stratégiques et techniques.

« En stage dans une agence de voyages a
Cancin au Mexique, je suis responsable de
toute la communication digitale de I'agence,
des réseaux sociaux, a la création de

newsletters et gestion du blog. Cest ma plus
belle expérience qui m'a fait sortir de ma
zone de confort et ld ou jai le plus appris. »

« Jai eu lopportunité de partir 5 mois au
Royaume-Uni a l'université de Bournemouth
pour parfaire mes connaissances en Creative
Strategy, Content Creation et Media
Planning. Cette expérience a ['étranger
permet de découvrir tellement de choses et
de rencontrer des personnes extraordinaires,
des amis pour la vie. Il y a tellement a

Sarah Delcoigne, MBA 1 apprendre d’autres cultures. Allez-y ! »

Lisa Mouchel, Bachelor 3

NOS PROGRAMMES INTERNATIONAUX
Devenez expert en Business Communication et décrochez deux diplomes en deux

ERASMUS & STUDY ABROAD e
ans en suivant le pro%ramme original congu par ISCOM et INSA. Vivez une vie de

BARCELONE, ESPANA campus a Barcelone, la ville des start-ups et des créatifs.

Que cela soit en Europe avec le programme Erasmus+ ou via un programme Study Abroad pour une destination plus lointaine,
ISCOM encourage des expatriations longues, réfléechies qui ont du sens pour le projet académique et professionnel de I'étudiant. S[UMX ®m..m.m
y . y . - n _ . . . _ . . | o Home oek
S’expatrier c’est acquérir trés tot des compétences interculturelles et techniques en travaillant avec les étudiants, les enseignants
et les professionnels internationaux, c’est s’exposer a des problématiques globales des entreprises et des marques, c’est commencer

a construire un réseau en France et a 'étranger, un élément crucial pour le développement de la carriére d’un communicant.

u + |S[0MX“ IR Opéré par le campus ISCOM a Montpellier et ouvert a tous, ce programme
u américain permet de préparer le Bachelor of Science in Integrated Marketing and

CAROLINE DU SUD, USA Communication a Winthrop University en Caroline du Sud.

Global Marketing Communication, le programme conjoint de 'ISCOM avec le
Fashion Institute de Technology de I'Universitée d’Etat de New York offre une
NEW YORK, USA expérience académique américaine unique en cours sur le campus et en stage.

des stages a |'étranger nationalités destinations universites

en 3% année accueillies possibles partenaires

« Le programme conjoint ISCOM x Fashion Institute of New York offre une opportunité unique de développer
un état desprit global et une comprehension approfondie de la communication et du marketing. En combinant
I'excellence académique et ['expérience du monde reéel, il prépare les étudiants a exceller dans le monde dynamique et

NOS PARTENAIRES

”’ en constante évolution du marketing et de la communication. »
0.0, ~
- Erasmus+ CA:H PUS C'N“PR&T eds_'?’c}rn gﬁg@ Carlos A. Zepeda, SVP, Consumer Connections, Insights and Strategy, Moét Hennessy USA
FRANCE

1SCOM | 29



R AN
START-UP

Le parcours ISCOM Start-up vous guide dans votre aventure entrepreneuriale
pendant vos études. Il vous initie @ l'entrepreneuriat jusquau lancement de votre
start-up dans notre incubateur, avec un apprentissage concret et personnalisé.

Vous pouvez participer a des concours de création.d’entreprise et remplacer votre
stage ou alternance par votre projet entrepreneurial, avec la possibilité de faire
valider vos compétences par un diplome complémentaire.

FESTIVAL

B A BN
0 jﬁ _VTERRSES:
(A

LANCEZ VOTRE START-UP AVEC ISCOM

Tout au long de vos études, vous avez l'opportunité de suivre ce parcours start-up pour lancer votre activité. Vous étes

accompagné pour mirir votre idée business et maitriser les aspects légaux et financiers comme la création d’une entité

légale, d'un business plan, d'une grille tarifaire ou la gestion des devis et factures.

Ce programme facilite aussi le réseautage avec l'écosysteme entrepreneurial et les clients potentiels.

PRENEZ LE TEMPS DE MURIR VOTRE IDEE 2 ANNEE

Linitiation a I'entrepreneuriat se fait de maniére concréte avec lassociation Entreprendre pour AENTREPRENDRE
A P
AN
AAA

Apprendre. Les étudiants intéressés sinscrivent en équipes pour créer une entreprise éphémeére.

Découverte de la création d'entreprise

Vous explorez tous les aspects de création dentreprise et découvrez
les réalités et les défis de lentrepreneuriat de maniére pratique et
immersive grace a du mentorat et un accompagnement de qualite.

Realisation d'outils de communication
Travaillez sur 'identité visuelle de votre marque, le packaging de
vos produits, votre site web et votre présence en ligne.

OUR
APPRENDRE

Lors des concours, testez votre pitch

Testez votre projet de start-up en participant a différents concours
entrepreneuriaux au niveau régional, national et européen. Clest
une formidable occasion de travailler votre pitch en francais ou
en anglais.

REJOIGNEZ UINCUBATEUR ISCOM 4: ANNEE ET 5 ANNEE

En partenariat avec Pépite France, ISCOM vous offre un soutien complet et personnalisé pour lancer

votre start-up, avec le statut national d'étudiant-entrepreneur (SNEE).

Espace de travail

Un espace de travail est mis a disposition au sein de I‘école, pour

la création et le développement de vos projets entrepreneuriaux.

Substitution du stage ou de l'alternance
Vous avez la possibilité de substituer votre stage ou alternance
par votre projet entrepreneurial, a la discrétion de la direction

pédagogique.

Diplome d'Etudiant Entrepreneur (D2E)
En parallele dg votre cursus ISCOM, vous pouvez préparer
le Diplome d'Etudiant Entrepreneur (D2E), une formation

diplomante avec séminaires, ateliers et modules en e-learning
pour développer vos compétences entrepreneuriales.

« Nous nous sommes rencontrées en 1°année a 'ISCOM et avons tout de suite compris que l'on voulait travailler

ensemble. Une opportunité sest présentée en 4° année avec ce parcours complémentaire du Programme

Grande Ecole qui accompagne les étudiants dans leurs projets d’entrepreneuriat. On sest lancees dans la

création de notre entreprise et on a créé Bagarre Studio, notre studio de direction artistique spécialisé dans

la musique. »

Léa Scemama et Maxine Putoud-Daise : diplomées ISCOM, promotion 2023
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PREPARONS ENSEMBLE VOTRE INSERTION PROFESSIONNELLE

Pour préparer au mieux leur intégration en entreprise, les étudiants bénéficient d’un encadrement et d’un suivi personnalisé de
notre équipe pédagogique pour les guider, les conseiller et les soutenir dans leur développement professionnel. Des rencontres
sont organisées pour partager les expériences, résoudre les problemes éventuels et maximiser les opportunités.

ENTRETIEN PERSONNALISE :

Un membre de I'équipe ISCOM aide I'étudiant a définir son projet professionnel.

PLATEFORME DE MATCHING :

% I Acces a une plateforme regroupant les offres de stage et d’alternance des entreprises
¥ | ; : | partenaires, avec des conseils pour les CV, pitchs, et la préparation aux entretiens.

I_ |SCOM est | eCOle |a ACCOMPAGNEMENT A L'INTEGRATION :

Conseils sur la négociation de salaire, contractualisation et sensibilisation aux codes de

y 4
P I u S E I T E E Ientreprise pour faciliter 'entrée de 'étudiant dans le monde professionnel.
.J SUIVIEN ENTREPRISE :
Pendant toute la durée du stage ou de l'alternance, 'étudiant et 'entreprise bénéficient
de contacts réguliers, avec des enquétes intermédiaires et finales pour les stages.

POST-STAGE/ALTERNANCE :

Vous préparer a intégrer le marché de l'emploi en valorisant votre profil, vos compétences
et en développant votre réseau professionnel a IISCOM. Lécole atteint un taux de
placement de 91% a 12 mois.

||

Le Figaro Etudiant
Classement 2024

7 Eu n Iu UU/ +5 u n u : « A 1SCOM, nous bénéficions d'un accompagnement exceptionnel pour la recherche de stages et
0 3 dalternances. Léquipe Entreprises et Carrieres nous aide a créer des CV et lettres de motivation
OFFRES DE STAGE DE PLACEMENT EN OFFRES ﬁ percutants, d préparer notre pitch pour les entretiens, et nous offre un acces privilegié au jobboard

EN FRANCE ET.A ALTERNANCE ET D’ALTERNANCE ISCOM pour trouver l'entreprise idéale. Nous apprenons aussi da valoriser notre expérience et a
L'INTERNATIONAL STAGES ALTERNES { développer notre réseau professionnel, nous permettant ainsi de continuer a progresser avec

assurance. »

Jean Faivre, ISCOM MBA 1

e ———————————

- -
-
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Pour former au mieux les Iscomiens aux enjeux et besoins des entreprises et des institutions de demain, ISCOM réunit des
° _F _FI experts de la communication et du marketing : agence de publicité, conseil et création, acteurs de la Adtech, industrie du
q U I n O U S O n t C O n a n C e luxe ou nouveaux médias, tous les acteurs sont représentés.

Le comité scientifique se réunit deux fois par an pour échanger sur I'evolution de la filiere communication.

ILS SONT MEMBRES DU COMITE SCIENTIFIQUE ISCOM

Caroline Fontaine, déleguée générale AACC
Lobjectif premier de 'ISCOM est I'employabilite de DES CENTAINES DE
ses étudiants en sortie d’études. Pour ce faire, nous N = Isabelle Leung, Director Communications & Public Affairs Google France
sommes convaincus que la proximité avec les entreprises PROFESSIONNELS A NOS COTES ] ] . ] o
est la clé de compréhension du marché et des besoins Quentin Delobelle, Directeur Communication commerciale et Création Orange
présents et a venir en termes de compétences métiers. o R I Hj, handica I o . o .
Clest pourquoi 3 ISCOM nous avons développé une einekeri |l iRenaona _,!,_ Priscilla Rossi, Deputy Head of Strategy Publicis Groupe Switzerland
litique de partenariat qui t, grace a ses troi v - .
poltique de partenariat qul OUS permet, grace a ses trots ® Frangois Xavier Le Ray, General Manager France & Belgium The Trade Desk
niveaux de collaborations, de proposer a nos entreprises BIIMANG SONY @ avomnz  FPublicisLMA
. . . S RESEAU P e
partenaires de jeunes talents qui correspondent a leurs Amandine Volle, Directrice Marketing et Communication Groupe Bocuse
besoins en recrutement. ‘
D . ind @ O S, @ Rodolphe Moulin-Chabrot, VP External Relations & Communications Moet Hennessy
Gouvernance : Integration de nos entreprises tincer

WARNER BRDS.

partenaires au cceur de la stratégie de I'école, comité
scientifique, Grand Forum de la Communication,

RlGas ) INTERNATIONAL ADVISORY BOARD ISCOM X FIT

VILLL DE

g Veepee )

conseil de perfectionnement CFA. e N . ) ) . .
Luis DiComo, Executive Vice President Global Media Unilever
. - . (=l P .
Animation des formations : intégration au cceur de Dlevepary  UOREAL [ oweearioas  airrrance /7 - . . ] ) ]
la formation ISCOM, participation aux challenges, William Platt-Higgins, Global Clients, Categories & Government, Policy & Non-Profit Meta
workshops, animation d’un module de cours. VML ety Srlior LVMH . . .

PS X Ceetoty Cartier Gordon McLean, President and CEO ANA Educational Foundation
Talents : accompagnement au recrutement de nos . . .
entreprises partenaires — proposition de shortlists de CANALF BETC @) DECATHLON THALES Tomas Gonsorci, Global Chief Strategy Officer DDB Worldwide
profils adaptés aux besoins en recrutement. Proximité Cécile Lejeune, CEO VMLY&R

- . . o )
avec la communauté alumni (21 000 alumni) afin Google SONY [ixen] BALENCIAGA
d’assurer I'intégration professionnelle des diplomes et Eva Valerio, Global Head of Demand Gen Google
étre un soutien a la mobilité professionnelle des alumni n ks £ ypion

.. . v HERMES = des
plus expérimentés. - UBISOFT = marques

Brut. r— <anofi OgﬂVy « Je sais par.ex.périence a quel point F{es programmes «‘Membre dL.I Comité s‘cien?iﬁque ISFQM, Je suis
comme celui-ci fagonnent les carrieres et offrent fiere de contribuer aux réflexions stratégiques et aux
o des expériences uniques pour se préparer au monde projets de développement de I'école. Notre partenariat
AACC MOET & CHANDON Deloitte S vmLYsR : ; » q q . . ,
professionnel. Cest un plaisir de faire partie du comite repose sur des valeurs partagées, telles que 'ouverture
scientifique et de contribuer au développement du et l'innovation pédagogique, la responsabilité societale
programme, en y apportant les dernieres et la diversité culturelle. ISCOM forme les futurs

innovations en communication » communicants d naviguer dans un monde en

«Alumni ISCOM, j’ai challenge les étudiants de 4° année sur le cinéma de demain, aussi bien sur la communication perpétuelle évolution, en cultivant des esprits
que sur l'attractivité de nouveaux publics. lls ont tous été d la hauteur du projet demandé : idées novatrices, Eva Valerio, créatifs et ouverts, préts a relever les défis de
créations adaptées... un impressionnant travail de qualité, en un temps record. » Global Head of Demand Gen, demain et @ promouvoir une communication

Google - Ex- Estée Lauder engagée et responsable. »

Paul Mouisse, promotion 2009, responsable BtoB des cinémas Pathé Gaumont Toulouse.

Isabelle Leung,

Directrice de la communication,
Google France.
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EPREUVES D'ADMISSION HORS PARCOURSUP

Nos épreuves d'admission sont congues pour vous orienter, valoriser votre potentiel et vous permettre de briller pour mieux
comprendre votre personnalité et vos ambitions. Lors de chaque session, nous étudions attentivement votre dossier scolaire
et nous vous proposons un entretien de motivation pour mieux comprendre vos aspirations.

- Ouvert a tous les profils

PE ADMISSION

Apres BAC

4
I}
-~

- Ouvert aux profils initiés a la communication

E ADMISSION PARALLELE
Aprés BAC+1 ou 60 ECTS

Rejoignez

= |L'EXCELLENCE
1NCLOM

- Profils expérimentés en communication :

E ADMISSION PARALLELE Acceés a 'ensemble des spécialisations dispensées en
Apres BAC+2 ou 120 ECTS

initial ou en alternance

- Profils universitaires en communication :
Acces aux specialisations dispensées en initial avec
p p
parcours personnalisé d’intégration

- Profils debutants en communication :
Accés aux spécialisations dispensées en initial avec

NIVEAUX D’'ADMISSION

parcours personnalisé d’intégration

. - Profils expérimentés en communication :
ADMISSION PARALLELE Accés aux spécialisations
Aprés BAC+3 ou 180 ECTS

- Profils universitaires en communication :

CONTACTEZ-NOUS POUR ECHANGER SUR . .. . Lo
VOTRE ORIENTATION ET VOTRE PROJET Acces a la spécialisation Marketing Communication
PROFESSIONNEL Globale

- Profils debutants en communication :

PRENEZ CONTACT AVEC UN ETUDIANT Acces a la spécialisation Marketing Communication
Globale

EPREUVES D'ADMISSION HORS PARCOURSUP

- Profils expérimentés en communication :
Une session d'épreuves dadmission a 'ISCOM comprend : P

ADMISSION PARALLELE Acceés aux spécialisations
Aprés BAC+4 ou 240 ECTS

P /

’étude du dossier scolaire Une session d’épreuves L’entretien PRENEZ CONTACT AVEC NOS CAMPUS

du candidat écrites de motivation

Nos équipes vous conseilleront pour la construction de votre projet professionnel.

HANDICAP ET ACCESSIBILITE

Les infrastructures des campus sont conformes a la loi du 11/02/2005.
Le candidat bénéficiant d’une reconnaissance de handicap ou souffrant de troubles dys- peut demander des
dispositions particuliéres d’'aménagement.
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Une transmission inspirante de génération en génération. A
PISCOM, vous construisez votre réseau de professionnels
dans les meédias, chez les annonceurs et dans les agences
les plus prestigieuses. 21 000 anciens qui font rayonner
PISCOM en France et a 'étranger.

TRANSMETTRE
Les diplomés ISCOM ont ce réle d’accompagnement, de
coaching, voire de mentoring des générations qui viennent.

IMAGINER

Le monde d’aprés sera-t-il difféerent ? Comment, en quoi ?
Et si... Et si c’était a nous de imaginer, de le penser, de
Pinventer et de I'organiser ?

VALORISER

Chaque génération d’lscomiens regorge de profils qui
ont marqué et marqueront demain le monde de la
communication. Mais pas que... Tomorrow ISCOM cherche
a les valoriser et a les mettre en avant.

L’ambition du réseau est portée sur I'avenir. Ces 3 axes de
travail ont un fil rouge : demain.

PARRAINS ET MARRAINES
INSPIRANTS

« La veéritable intelligence, cest la capacite
de créer, de découvrir, d'innover, de rever et
d'imaginer. Seuls de nouveaux diplémés peuvent
faire ¢a. Nous devons penser de fagon large,
sortir de nos zones de confort pour étre

flexibles et adaptables. »

=

Luc Julia, Parrain 2023
Fondateur de Siri et spécialiste de I'|A

1 ST

« J'ai vu cette industrie évoluer chaque décennie, mais une
chose n’a jamais changeé : la publicité est, a éte, et sera
toujours une question d’avoir une idée. »

T T TAAT AT S R . _ { Jacques Séguéla, Cannes Lions 2024
vl : 1 Parrain 2020
— - Ex-chief creative officer de Havas

« Our job is to do things right, not just to sell, but to
transform things for the client. To find a way to move

people. »

Mercedes Erra, Marraine 2005
Fondatrice du groupe BETC

et présidente de la filiere communication

@.

*La communauté ISCOME \

TOMORROW |SCOM

AVEC ISCOM, REJOIGNEZ

EDUSERVICES """

Avec I’Alliance Eduservices, tout est possible !
Nous vous donnons les clés de la réussite.

€tioo b
ISCOM W
Picie2 @ HIHECF
TUNGN
< .
eduservices %
Value's LES ENTREPRENEURS DE L'EDUCATION

ACFA

multimédia

:
'E

L'ECOLE
FRANGAISE

Scira®

e-learning plateforme

el

S £l (<] £

villes francaises enfreprises partenaires étudiants conseillers
‘o =
009
) UL %
apprentis enseignes et CFA alumni
oy .-r: M.ln'u-?m: C )
MEMBRES :-':ur::mxu. DE LEDUCATION o:%te rn
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OTALONE
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*TrouvezZ votre V
Les multiples pass
entre N0S différente

permettent de créerun par

sur-mesure-

OBREADY

ét @ iller
*prét a traval ’
NF:)s écoles mettent | accentls:rprés
I’employabilité en étant au plu

dumonde de I'entreprise-

+PROJECTMODE

jet
+gn mode projét .
NEOZ formations priwleglent ] :;od
rojet, favorisent les chaIIengionne"e'
Zt mises en situation profess!

«A votre rythme

jation
Avec I’apprentissage, I’expfiltr;a; ées,
le online ou les saisonls amer; -
pour les sportifs, nos écoles

au rythme des étudiants-

Quoliow »

Process cert
- RERLIGUE FANGATE
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